
展后报告 



• 第101届全国糖酒商品交易会于10月24日-26日在天津梅江会展中心成功举办。本届会使用了天津梅江会展中心一期和二期全部十个室

内展馆及部分室外展场，总展览面积119233平米，参展企业超2600家，其中，传统酒类展区760家企业，葡萄酒及国际烈酒展区540家，

食品及饮料展区580家，调味品及配料展区250家，食品机械展区200家，包装展区250家，天津展区40家。 

• 本届会的一大特点，是天津地方企业参展踊跃，除了在天津展区集中参展的40家企业以外，在其他展区，也活跃着天津企业的身影。

据统计，本届会上共有165家天津食品、酒类和调味品企业参展，诸多天津企业不仅充分展现了东道主的热情，也向到会客商充分展示

了天津作为老牌食品制造业重地和北方重要消费市场的魅力。 

 

 

展会概况 

119,233平方米 

展览面积 

300,000人次 

观众数量 

2,603家 

参展企业 

26个 

国家和地区 

饮品及乳制品 进口食品 国际啤酒 休闲食品 餐饮连锁 

扶贫助农 电商 金融服务 酒具 国际食品机械 

7大主题馆 

葡萄酒及国际烈酒 传统酒类 食品及饮料 调味品及配料 

食品包装 食品机械 天津展区 

10大专区 



• 在本届糖酒会开幕式上，天津市人民政府市长张国清和中粮集团董事长吕军共同为本届全国糖酒会揭幕。天津市人民政府副

市长金湘军、中粮集团总裁于旭波分别发表讲话。 

• 于旭波总裁代表中粮集团做欢迎致辞。他表示，本届全国糖酒会的召开，是中粮集团与天津市在发展产业经济方面的一次重

要合作。未来，中粮集团将与天津市在农业、食品等多个领域继续深化合作，实现互利共赢发展。 

• 天津市政府金湘军副市长代表天津市向各界来宾表达了感谢。他表示，在大家的共同努力下，本届糖酒会一定会取得圆满成

功，成为众商云集和行业交流的一场盛会。开放合作是走活发展的‚新棋局‛，天津市将与各方勠力同心，充分借助全国糖

酒会这个平台，携手共进，深化合作，共同开拓共享共赢新局面。 

 

开幕式 



参展商数据 

七大展区参展商比重 参展商全球区域分布 

69% 
17% 

8% 
4% 

1% 

1% 

亚洲 欧洲 

南美洲 

大洋洲 

北美洲 非洲 

28% 

22% 
21% 

10% 9% 8% 

2% 

传统酒类 葡萄酒及
国际烈酒 

食品及饮
料 

调味品及
配料 

食品机械 食品包装 天津展区 

展区面积划分 参展商国内分布TOP10 

23% 食品及饮料 27% 传统酒类 

21% 
葡萄酒及国 

际烈酒 

11% 调味品及配料 11% 食品机械 

2% 天津展区 

5% 食品包装 

总展览面积119,233平米 
18% 

11% 

8% 

8% 

8% 

5% 

5% 

5% 

5% 

4% 

山东 

广东 

河北 

天津 

北京 

上海 

四川 

浙江 

河南 

江苏 

参展企业经营范围统计 海外参展企业来自 

传统酒类 

葡萄酒及国际烈酒 

国内食品 

包装 

调味品 

饮料 

食品机械 

进口食品 

进口啤酒 

其他 

25% 

19% 

18% 

15% 

13% 

11% 

9% 

8% 

4% 

5% 

France 
法国 

Italy 
意大利 

Argentina
阿根廷 

Chile 
智利 

Germany
德国 

America 
美国 

Canada 
加拿大 

South Africa 
南非 

New Zealand 
新西兰 

Russia 
俄罗斯 

Vietnam 
越南 

Brazil 
巴西 

Portugal 
葡萄牙 

Japan 
日本 

Czech 
捷克 

Mexico 
墨西哥 

Georgia 
格鲁吉亚 

Moldova 
摩尔多瓦 

Indonesia 
印度尼西

亚 

Korea 
韩国 

Singapore
新加坡 

Thailand 
泰国 

Malaysia 
马来西亚 



专业观众行业构成 

专业观众地域分布TOP10 

专业观众数据 

专业观众采购意向品类 

专业观众职能 专业观众观展目的 

白酒 

进口食品 

葡萄酒 

食品包装与容器 

国产饮料 

国产休闲食品 

食品机械 

调味品 

乳制品 

啤酒 

33% 

33% 

23% 

21% 

20% 

19% 

15% 

11% 

11% 

11% 

41% 

23% 21% 

7% 7% 

1% 

采购订货 了解行情 寻求代理商/
经销商 

推广产品 约见合作伙
伴 

其他 

30% 

18% 
15% 

14% 

12% 

6% 
5% 

专业观众
构成 

进出口商/贸易公司 

食品制造/加工 

渠道经销 

投资/咨询/协会/媒体等 

零售终端 

餐饮业 

网络电商 

决策者, 

43% 

部门管理, 

38% 

专业员工, 

19% 

150,000人次 

18% 

14% 

13% 

12% 

5% 

5% 

4% 

3% 

3% 

3% 

3% 

天津 

山东 

河北 

北京 

河南 

广东 

辽宁 

江苏 

山西 

内蒙古 

上海 



• 与设立扶贫助农专区相配套，本届会上创办的‚第101

届全国糖酒会参展商集中签约仪式暨扶贫助农特色产

品发布会‛活动，通过为贫困地区企业举办专场宣传

推介活动，深入推进精准扶贫，为贫困地区企业创造

商机。在活动现场，新疆乌什县、广西隆安县、西藏

自治区昌都市等中粮集团和天津市对口帮扶地区进行

了产业政策宣讲和特色产品的集中推介，并与国家级

行业协会和媒体签署了技术帮扶协议。此外，天津展

团、北京展团、河南展团、法国南部展团和中粮酒业

等展团和参展商也在本次活动上与合作伙伴成功签约，

展示了他们在本届糖酒会期间取得的丰硕合作成果。 

创办扶贫助农专区及活动 践行央企责任 

• 为了充分履行中粮集团和天津市打赢脱贫攻坚战的政治责任和社会责任，充分发挥全国糖酒会交易洽谈与促

进合作的核心功能，更好地服务贫困地区特色产业对接，本届糖酒会首次设立了‚扶贫助农专区‛，帮助贫

困地区企业展示自身产品，与到会客商洽谈合作。 



特色活动丰富多样 

• 10月19日至27日，由天津市商务局、糖酒会组织机构和天津食品

集团共同组织的第101届全国糖酒会‚全球食品欢乐购‛活动，在

天津大悦城、民园市集超市、物美商超和人人乐超市等地成功举

办。活动举办期间，来自第101届全国糖酒会参展厂商的逾150款

产品集中亮相商超渠道，与广大天津消费者见面，并通过文创展

演、知识问答、趣味互动、优惠促销等多样的方式，实现 ‚展店

联动‛，让天津市民能够直观感受到第101届全国糖酒会的热烈氛

围，并享受到实实在在的优惠。 

 



• 10月24日，本届会主论坛‚舌尖上的‘中国梦’——全国食品行业强国时代高峰论坛‛在天津梅江会展中心举行。民以食为天，

舌尖上的富足，也是新时代的‚中国梦‛。在论坛现场，国务院参事室特约研究员姚景源、工信部工业文化发展中心创新研究

院院长张良、益普索资深研究总监王晶、新潮传媒集团高级副总裁梁春华分别发表了主题演讲。与会嘉宾从各自角度，阐述了

新中国建立70年来社会变迁、生活变迁对行业变迁、数字变迁的作用和影响。 

论坛活动——舌尖上的‘中国梦’ 



• IP授权生态圈赋能食品行业高峰论坛、天津食品

行业高质量发展高峰论坛、第14届中国酒类食品

投融资峰会、第六届智能制造企业家闭门会、第

二届中国葡萄酒市场论坛、2019调料家经销商大

会、天食糖酒汇项目发布会暨重点客户现场签约

会、第十三届‚金产品、新渠道‛高峰论坛等活

动，也在第101届全国糖酒会上与广大参展参会

客商见面，进一步丰富了展会的内涵和功能，为

到会客商分享了卓富价值的趋势洞察和思想盛宴。 

论坛活动 



• 本届全国糖酒会的召开，受到国内新闻媒体的广泛关注。人民网、新华网、中国新闻网、中国经济网、环球网等大众媒体，

今日头条、新浪财经、网易酒香、财经网、搜狐酒业频道、爱奇艺生活频道、腾讯视频等网络商业、财经、生活类媒体及天

津日报、天津卫视等地方媒体均以本届会官方合作媒体形式到会采访、报道，并在现场设置直播间或媒体展位开展活动。展

会召开期间，天津日报、今晚报、国际商报、中国食品安全报等平面媒体共刊发稿件35篇；今日头条、搜狐新闻、新华社

APP、中青看点等新闻APP发稿2447篇；人民网、新华网、新浪财经、搜狐新闻等新闻网站发稿2735篇；视频网站、微信自媒

体、微博自媒体在内共监测到媒体发稿10262篇。 

• 值得一提的是，在微信自媒体端，全国糖酒会话题较为活跃。 ‚糖酒会‛关键词微信指数峰值661518，位居行业展会前列，

显示出行业人士对糖酒会话题的关注和全国糖酒会历久弥新、长盛不衰的品牌影响力。 

媒体宣传 




